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Habitants de I’Alsace agés de 18 ans et plus

Echantillon 801 enquétes

Méthode de recueil Par téléephone

Méthode des quotas (sexe, age et profession)
apres stratification géographique par

Mode d’échantillonnage
arrondissement et taille de commune

Du l1ler au 9 mars 2012

Période d’enquéte
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La place du dialecte dans la
culture alsacienne
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A quol pensez-vous quand je vous parle de I'Alsace ?

La culture de la table (gastronomie, vin, biere... ) 59%

Le patrimoine architectural 30%

Le dialecte alsacien 27%0

Les traditions (marchés de Noél, folklore) 18%

Les paysages, la nature 17%
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La pratique du dialecte
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9 Taux de dialectophones en 2012

Dialectophones

33%0 déclarent savoir parler un peu
I’alsacien ou le comprendre un peu

43%

Sait bien | Comprend bien et Comprend Comprend Ne
parler | sait un peu parler un peu et sait un peu mais comprend pas
| un peu parler ne sait pas parler
L e e e e e e e e e e e e e e e e e = =
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12%06 aupres
des 18-29 ans

-

.

2490 auprés
des 30-44 ans

~N

9 Taux de dialectophones
selon lI'age

J

\_

[54% auprés\

des 45-59 ans
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4690 dans le Bas-Rhin h ~ ~

1( 3890 dans le Haut-Rhin

\_ AN y,

[ 5494 dans les \

4 )

communes de petite 4390 dans les
taille communes de taille
moyenne 4 A

2190 dans les
communes de grande

\_ AN )L taille )
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Les mécanismes d’apprentissage
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Famille: 95%0

9 Apprentissage du dialecte

Par vos parents Par vos grands Par votre Par d’autres | Par des Al'école Autres
[ parents conjoint(e) membres de la I voisins, des manieres
| famille : amis
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9 Influence des parents
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(69% aupres des\

individus ayant les 2
parents
dialectophones
4 )
2490 auprés des
individus ayant
r N 1 seul parent
320 auprés des dialectophone
individus n'ayant pas de
. parent dialectophone k j \ /
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D Transmission du dialecte

Famille: 59%0

| 56% \

A vos enfants A votre A d'autres A des A des voisins, Autres | N'atransmis a
conjoint(e) membres de la  collégues au des amis personnes . personne
famille travail
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Conjoint(e) ne parle pas l'alsacien 26%

Manque de motivation de la part des enfants 16%

Préférence des parents a s’exprimer en francais 15%

Il ne fallait pas parler I'alsacien a I'école 15%

Institut d’études marketing | ‘Uengagement por noture’’



t.com

La perception du dialecte
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9 Perception du dialecte

Si le dialecte alsacien dispararssart, I'Alsace perdrait de son identite.

—— I
-—- - des 18-29 ans

73%

1%
Tout a fait Plutot I Plutdt pas Pas du tout NSP
: d'accord | d'accord
_____________ o
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9 Perception du dialecte

Parler alsacien facilite I'apprentissage d’autres langues.

: | des 18-29 ans
I [

I [

I [

: [

| 51% :

I i

I i

I i

I [

I [

I [

I [

I [

I [

| Tout afait Plutbt : Plutbt pas Pas du tout NSP
 d'accord | d'accord

I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
[
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9 Perception du dialecte

Parler alsacien est un atout professionnel.

. 79% B

1

68%0 aupres
des 18-29 ans

48%

2%

| Tout afait Plutot
 d'accord

Plutot pas Pas du tout NSP
d'accord

I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
[
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9 Perception du dialecte

/] est génant d’avoir I'accent alsacien quand on parle francais.

des 18-29 ans s ——n
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
1 47% I
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| | 1%
Tout a fait Plutot | Plutét pas Pas du tout | NSP
d'accord :_ d'accord :
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C’est « ringard » de parler alsacien.
des 18-29 ans s ——n
| |
| |
| 73% l
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
2% 1 I 1%
Tout a fait Plutot | Plutét pas Pas du tout | NSP
d'accord :_ d'accord :
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Selon vous, les prochaines genéerations parleront-elles alsacien ?

28%0 aupres
des 18-29 ans

30%

Oul, elles parleront
I'alsacien

65%

Non

5%
B T
NSP
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L es actions a mener
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Actions Acteurs
( N\ (- . : A
Donner une place a L'école, I'education
I'alsacien dans le milieu _nationale 38% )
scolaire 38% , . \
\. ~/ | Les parents, la famille
4 N\ 0
Parler plus souvent 13% )
I'alsacien dans la vie ,
courante 12% Chacun d’entre nous 11%
y,
~ , . N\ | Le conseil regional 8%
Transmettre |I'alsacien
Anérati 0 g . )
\entre generation 8% ) [ Les associations
culturelles 5%
. J
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Que pouvons-nous faire apres ?
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L'alsacien reste le 18" dialecte le plus frequemment parlé.

4 Y
Le dialecte reste 'une des composantes majeures de la culture
alsacienne.

. WV,

é )

La mondialisation déroute les individus: se recentrer sur sa region,

kSUF sa culture permet a chacun de retrouver ses repéres. )

La baisse du taux de dialectophone

...une opportunité ...une fatalité
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Comment intéresser les jeunes au dialecte ? lls sont la clé
de volte de la transmission de demain.

|:> Chercher a en faire des ambassadeurs
.

VAN

Le principe d’une génération est de ne surtout pas
ressembler a celle des parents.

I:> Et celle des grands parents ?
\_

'\

Les jeunes sont souvent réfractaires a I'éducation
notamment celle « obligatoire » de la scolaritée.

:> Rechercher comment les associations sportives et
\_ culturelles peuvent constituer un relai. y
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